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Pirmasens Marketing e.V.

Das Stadtmarketing

Gründung Stadtmarketing:
Gründung Marketing e.V.:
Stadtleitbild „Pirmasens 2010“
Fusion
Mitglieder (Stand Dez. 2006):
Beiträge:
Beitragsaufkommen:
Hauptamtliche Mitarbeiter:
Zuordnung in der Verwaltung:

1994
1995
1996
2002 (s.u.)
121 (Kündigungen nicht eingerechnet)

600,- / 200,- €
ca. 44.000,- € +/- x
1 Geschäftsführer
Stabsstelle der Verwal-
tungsspitze.www.pirmasens.de
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Pirmasens Marketing e.V.

Mitgliederentwicklung

1995: 39 1998: 62 2000: 60 2002: 84 2004: 96 2005: 101
12.12.2006:
121



Pirmasens Marketing e.V.

„Vorstandssitzungen“

8 Termine 2006, dazu eine (fast) wöchentliche 
Telefonkonferenz
1 Termin Hintergrundgespräch OB
1 Termin Hintergrundgespräch Rheinpfalz

.www.pirmasens.de
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Pirmasens Marketing e.V.

• Arbeitskreis Image, seit 09/02 -> 3 Termine 06
• Arbeitskreis Tourismus, seit 07/02, 

neu seit 9/06 -> 3 Termine
• Arbeitskreis Einzelhandel seit 11/02 

-> 7 Termine 06
• Veranstaltungsplanung (städtischer AK) -> 2 

Termine
• .....

In Arbeitskreisen organisierte Aktionsfelder
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Projekte im Aktionsfeld „Einzelhandel“

- Cityevents s.u.

- Vorbereitung der Werbung für verkaufsoffene Sonntage

- Koordination der Aktion „freies Parken im Advent“

- Koordination der  Taleraktion im Advent

-> seit Juli 2004: Etablierung eines regelmäßigen   

Einzelhandelsstammtisches (12 Termine in ´06)

.www.pirmasens.de
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Aktionsfeld „Events“

- Adventskalender Altes Rathaus Dezember 
-> neue Gestaltung 

- „Programm/Basiskonzept Belznickelmarkt“ mitentwickelt
- Landgrafentage 
- Novembermarkt 
- Mo Gugge, Strecktalevent

- ….

.www.pirmasens.de
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Aktionsfeld „Sonderveranstaltungen“

Stadtmarketing konnte die 
Produktion des Tatorts 
„Sterben für die Erben“ nach PS holen.
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„Mitgliederveranstaltungen, Kommunikation“

- Mitgliederversammlung, 13.07.2006
- Enthüllung „Bahnhofsstier“, 06.09.200
- „Verlängerung“, 14.12.2006

-

.www.pirmasens.de
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„City-Events“,

-> seit 2003 jeweils von Mai bis August am ersten Wochenende

-> Ziel: - Belebung der Innenstadt 
- Steigerung der Attraktivität,  
- Erhöhung der Aufenthaltsqualität

2006
Mai:       „Mozart zum Muttertag“
Juni: WM für kleine Fans

Juli:       Italienischer Markt
August:  Fotoworkshop mit Wettbewerb

.www.pirmasens.de
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Weiterhin:

Organisation Landgrafentage
Organisation Novembermarkt

Landgrafentage 2006
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„City-Events“ – eine Zwischenbilanz

-> In den letzten Jahren ist es uns gelungen, unsere zum Teil 
neuen Veranstaltungen mit einem eigenständigen Profil zu 
versehen. Dies war erklärtes Ziel.
Ohne dies empirisch untersucht zu haben, lassen jedoch 
eigene Beobachtungen und Aussagen von Marktbeschickern 
und Einzelhändlern den Schluss zu, dass diese 
Veranstaltungen zunehmend auch Gäste aus dem Umfeld 
ansprechen – also zusätzliche Kaufkraft nach PS holen.
Diese Aussage kann für 2005 bestätigt werden.

.www.pirmasens.de
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Aktionsfeld „Image“
Der Arbeitskreis Image entwickelte die Kampagne

“Das beste Pirmasens der Welt“: -> ab Oktober 2003

.www.pirmasens.de

1. Stufe: emotionale Ansprache -> September 2003

2. Stufe: „Spitzenleistungen aus PS“ -> April 2004

3. Stufe: „Pirmasenser, die etwas zu sagen haben“ ->  September 2005

Variation 2. Stufe: Spitzenleistungen aus PS zur WM  -> Juni/Juli 2006
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Hageha 2006
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„WM – Schaufensterwettbewerb“

.

Schaufensterwettbewerb anlässlich der 
WM 2006: 
Gesucht und zugeordnet werden sollen die 
Einzelhändler und Dienstleister, die ihr 
Schaufenster mit einem an der WM-
Endrunde teilnehmenden Länder dekoriert 
haben.
Gewinne: 3 Reisen für 2 Personen nach 
London, Paris oder Dresden (4 Tage), 
alternativ 2 Tage Europapark für 2 
Erwachsene 2 Kinder



Pirmasens Marketing e.V.

Sympathieaktion Advent 2006:
10.000 Karten über Einzelhandel verteilt
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„Seniorenfreundlicher Service“ (Umsetzung ab 4/06)

Gemeinschaftsinitiative des Seniorenbeirates 
der Stadt und des Stadtmarketing mit dem Ziel,
die Servicequalität des Pirmasenser Einzelhandels
zu verbessern.
Teilnehmende Händler werden anhand eines 
Kriterienkataloges bewertet. Erhalten sie die 
notwendige Punktzahl, so werden diese Händler 
als seniorenfreundlich eingestuft, was mit einem 
Zertifikat auch sichtbar gemacht wird.
Nach der ersten Bekanntmachung haben über 20 
Händler sofort ihre Bereitschaft zur Teilnahme 
signalisiert. Die Begehungen erfolgen seit Mai 2006
durch Vertreter des Seniorenbeirates.
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„Mo-Gugge“: Image- und Kommunikationskampagne: 

Zielgruppe Jugendliche in PS

Jugendkonzept: - SMS-Verteiler
- Internetplattform
- Botschaft: „In PS geht´s ab“
- …

Finanzielle Unterstützung 12/06 > 12.000 Zugriffe
> 660 SMS-Teilnehmer
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„Mo-Gugge“: Zwischenbericht (Stand 12/2006) 

- 2004: Entwicklung Projektname, CI, Logo, Design Internetseiten, Content...
- Im November 2006 > 12.000 Visits !!!
- Durchführung des „Start-Up-Events im Strecktal: 19.06.2004 sowie in den   
Folgejahren des MoGugge-Strecktalevents

- Aufbau SMS-Verteiler
-> aktuell (6/2006) rund 670 SMS Adressen

- Teilnahme an hageha, div. Streetball-Turnieren, EASI uam.
- zur Zeit präsentieren sich über 60 Einrichtungen, darunter städtische   
Stellen, Freizeiteinrichtungen, Vereine, Beratungseinrichtungen, Bild-
ungseinrichtungen, Sonstige

- ...
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„Mo-Gugge“: Im Strecktal – Impressionen´06 

Fast schwerelos im 
Aerotrim

„Speedstacking“

Streetballworkshop mit Profi Björn Schmidt

Viele regionale 
(Jugend-)Bands…

u.V.m
Das Strecktalevent ist das Ergebnis der Zusammenarbeit 
vieler Organisationen. An dieser Stelle „VIELEN DANK“!!!
für die Unterstützung.
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Aktionsfeld „Image“
„ Kunst in die Stadt: Ein Stier für Pirmasens“

Anlässlich der Mitgliederversammlung am 13. Juli 2006 wurde das Projekt „Kunst in die Stadt: Ein Stier 
für Pirmasens“ mit der Enthüllung des ersten mit Pirmasenser Motiven gestalteten Stieres vorgestellt. 
Bereits an diesem Abend wurden  20 Rohlinge an Mitgliedsunternehmen verkauft, die Ihre Stiere
individuell gestalten und in der Stadt aufstellen werden.
Dieses Projekt ist ein weiterer Baustein zur Attraktivierung der Stadt. 
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Aktionsfeld „Image“
„ Kunst in die Stadt: Ein Stier für Pirmasens“

Der Stier des Pirmasens Marketing ziert seit 
dem 7.September die Grünfläche vor dem Bahnhof.
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Aktionsfeld „Image“
„ Kunst in die Stadt: Ein Stier für Pirmasens“
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Weitere Aktivitäten

- neu seit 2005: Pilou-Weihnachtskalender
(> 2.000 Stk über PSM verkauft)

- PS-Taleraktion
- …
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Aktivitäten, rein städtisch

- Kinderspieltag
- TN Rheinland-Pfalz-Tag
- Koordination WM Aktivitäten
- Koordination Rheinberger
- Koordination Exploratorium
- „Einzelhandelskonzept“ -> Anstoß gegeben
- TN div. weitere interne AK´s
- …
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Aktivitäten, Tourismus 
(Finanzierung eines Anerkennungshonorars)

- ständige Angebote: div. Führungen…
- Radwanderwoche
- Wanderangebote ausgebaut:
-- Pirminiuswanderwoche
-- neu Jakobswege
-- Wandertafel BSC
-- Wanderkonzept in Überarbeitung

- 3 Nordic-Walking-Parcours ab 2006
- Reisemobilstellplätze ab 2007 in Planung
- Gastronomiewettbewerb 2006
- Internetangebot 2005 erheblich ausgebaut
- Infoangebot in der Stadt ausgebaut
- TN an mehreren Messen
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Aktivitäten, Tourismus 
(Finanzierung eines Anerkennungshonorars)

- Publikationen: Fleyer „Events“, „Aktiv“, „Cityguide“ „Sieh an“, uvm.
- Klassifikationen
- uvm
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Stadtmarketing

Planung 2007
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Ziele 2006 -> im Grundsatz kontinuierliche Weiterentwicklung

- Einzelhandelsförderung (City-Aktivitäten):
-- Kaufkraftströme in PS halten (hohe Zentralität sichern)
-- neue Käufer neugierig machen (PS muss bei den Bürgern des Landkreises in die 

Summe der wahrgenommenen Einkaufsalternativen aufgenommen werden = 
Aktualität!)

-- hierzu auch notwendig: qualitätssteigernde Maßnahmen...
-> immer in Abstimmung mit EH-Konzept!

- kommunikative und imagefördernde Maßnahmen:       
-- „Das beste Pirmasens der Welt“
-- ggf. Stier als Kunst- und Gestaltungsobjekt, Art in the City
-- ggf. neuer AK PR: 
-- Projektidee: „Wissen bewegt Pirmasens“/Thema Dynamikum

- (Förderung von) Einzelprojekten:
-- MoGugge
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Stadtmarketing

Ziele 2007 -> aber auch Überprüfung der strat. Ausrichtung

-> Überarbeitung des Leitbildes und Festlegung neuer (alter??) 
Handlungsschwerpunkte

-> ggf. neue AK´s zu installieren?

-> Vernetzung im Bereich AK Einzelhandel denkbar wg. EH-Konzept

-> AK Tourismus: 
-- Pauschalangebot, Testlauf 10/2007
-- ggf. Broschüre, noch nicht entschieden
-- Tourismuskonzept mit Cima erarbeiten

-> Überprüfung externer Anfragen: Pfälzerwald-Marathon

-> ….
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Haushalt 2006:

Rücklagen 30.000,--
Beiträge, Spenden, Umlagen 57.000,--
Sonst. Einnahmen* 25.500,--
(Sonderfaktoren 4.500,--

Originärer Haushalt PSM e.V.    117.000,--
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Mitgliederakquise:

Durch weitere kontinuierliche Akquise
soll die Zahl der Mitglieder weiter deutlich 
erhöht werden. 
Ziel: am Jahresende 140 Mitglieder
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Events, Cityaktivitäten

- Landgrafentage 30.03. und1. April, 1. Verkaufsoffener Sonntag
- Cityevent Mai
- Cityevent Juni
- Cityevent Juli
- Cityevent August
- Neuer, 2. Verkaufsoffener Sonntag, 01.07.2007
- 3. Verkaufsoffener Sonntag (zum Exefest), 17. September
- Novembermarkt, 3.-5.. November, 4. Verkaufsoffener Sonntag
- Adventskalender/Belznickelmarkt ab 1. Dezember

-- dazu Taleraktion
-- Pilou-Kalender
-- ggf. weitere Aktivitäten

- Projektidee: Ausbildung in PS 
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Sonstige Themen Ausschuss Einzelhandel (2007 ff)

- stärkere Einbindung von Trittbrettfahrern
- Revitalisierung Parkmünze??
- Außendarstellung PS Einzelhandel – neue Wege?
- Qualität des PS Einzelhandel – Verbesserungsmöglichkeiten?
- Weihnachtsbeleuchtung – andere Umsetzungsmöglichkeiten?
- ....

-> wesentlich: Ergebnisse EH-Konzept
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MoGugge

- Weitere finanzielle Unterstützung des Projektes.

- Veranstaltung geplant am 8. u. 9. Juni im Strecktal

Spitzenzugriffswert 4/2007: > 18.000 Zugriffe!!!
Mehr als 300 Besucher beim open-air-Kino im Strecktal
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Aktivitäten AK Image

- Fortsetzung der Kampagne „Das Beste Pirmasens der Welt“
-> Verwendung der Spende des Ministerpräsidenten, Wettbewerb, ggf. RPT

- Ggf. Imagefilm?
- ...

- PR: Idee: „Thema Wissen/Bildung“ …
- Idee: Thema Freundlichkeit in ein Markenkonzept umsetzbar??   
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Sonstige Projekte (zum Teil nur finanzielle Unterstützung) 
und Aufgaben

- Teilnahme an „BAUmit“
- Sofern notwendig: Zuschuss Tourismus…
- Mitgliederveranstaltung (Idee noch offen)
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Projektideen

- PS Promo-Team
- Kachelmann-Wetterstation
- Citykart-Rennen
- (Bahnhofsdeko -> Planung fast abgeschlossen)
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Städtische Aufgaben

- „BAUmit“
- EH-Konzept
- TN Intereg 3 –Projekt
- Thema BID?!
- Einbindung Pfälzerwald-Marathon
- Einbindung Planung Koordination Landesturnfest 2008
- uvm
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Städtische Aufgaben -> Vertreter in Gremien

- hageha-Ausschuss
- Verkehrsverein SÜW
- Aktion City/Prävention (stadtintern)
- Spielleitplanung
- Planung Belznickelmarkt (stadtintern)
- Werbeausschuss Pfalztourismus
- Biosphärenreservat Pfälzerwald Nordvogesen
- Förderverein FH
- Städtenetzwerk
- uam
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Leitprojekt 2007: 
Science Center Pirmasens
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Leitprojekt 2007: 
Science Center Pirmasens

Oktopus und Spritzgurke mit Rückstoß

6-beiniges finnisches Forstgerät
Känguru-Schuhe

Strömungswiderstandverkleinerung

209 Exponate in 
8 Themengebieten
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Leitprojekt 2007: 

Hierzu ist eine Mitglieder-Infoveranstaltung 
vorgesehen:
- Was ist das Dynamikum
- Wie können Pirmasenser Unternehmen helfen,
das Dynamikum bekannt zu machen

-> Termin September/Oktober


